
ift-consulting.de © 2018Workshop Organisation, Tourismuskonzept Elm-Börde, Flechtingen, 6.9.2018, Dokumentation1

ift GmbH

Gutenbergstraße 74

14467 Potsdam 

Tel: 0331 - 200 83 42

Fax: 0331 - 200 83 46

potsdam@ift-consulting.de 

Goltsteinstraße 87a

50968 Köln

Tel: 0221 - 98 54 95 01

Fax: 0221 - 98 54 95 50

info@ift-consulting.de

4. Workshop Organisation 

Flechtingen, 6.9.2018

Jan-F. Kobernuß, Katja Stefanis 

¤ Tourismuskonzept für das Kooperationsgebiet 

Landkreise Börde und Helmstedt und Gemeinde Cremlingen 
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Vorgehensweise

I. IST-Analyse mit SWOT-Profil

Rahmenbedingungen: 
Entwicklung Angebot, Nachfrage, Wettbewerb

Infrastruktur & 
Produkte, Qualität

Touristische Bestandsanalyse vor Ort: 
Angebote, Lücken, Entwicklungsbereiche

Marketing, Vertrieb & 
Kooperationen 

Stärken-Schwächen-Chancen-Risiken-Profil 

II. Tourismusleitbild: Ziele, Positionierung, Strategien 

Quantitative
und qualitative Ziele

Zukünftige 
Positionierung 

Strategien 

III. Handlungskonzept: Schlüsselprojekte und Maßnahmen 

Marketing & Vertrieb 

Destinations-

marketing 

Zielgruppen 

Marketing 

Themen-

Marketing 

Produktentwicklung, Kommunikation, Vertrieb 

Destinationsentwicklung

Infrastruktur Kooperationen Betriebe

Organisationsstruktur, Finanzierung, 

Qualität, Stil, Service

Organisation, 
Ressourcen

Wirtschaftliche 
Effekte

Expertengespräche 
Gemeinden / Akteure

Umfeld-, Markt-. 
Zielgruppenanalyse

Themen und 
Zielgruppen

Benennung 
Region

Präsentation

Workshop 

Auftakt

Workshop  

Experten-
gespräche

Vor-Ort-
Termine

12.2.2018

12.4.2018

23.5.2018

21.6.2018

Sitzung Orga

Workshop

7.8.2018

16.10.2018

6.9.2018
Workshop 

Orga
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Teilnehmer 

Liebe Frau Kluge, können Sie mir 
bitte kurzfristig die Liste senden? 

Besten Dank!
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Künftige gemeinsame Aufgaben 
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Projekte und Maßnahmen 

P r o j e k t e  u n d  M a ß n a h m e n   

Investitionen in Leitprojekte / Angebotscluster 
A1 bis A6: Lappwaldsee Helmstedt, Kaiserdom, Lutterquelle Königslutter, paläon + Reservat Schöningen, 

Tourismus-/Bildungscluster Grenzorte, Schloss und Ort Hundisburg, Cluster Flechtingen-Drömling

A

HELMSTEDT

Wasser-Freizeit-Welt Lappwaldsee

SCHÖNINGEN

ĂAlles auf Anfangñ: 

Menschheitsgeschichte: paläon + [Reservat] 

KÖNIGSLUTTER AM ELM

Erlebnisort [Kaiserdom, Romanik, 

Lutterquelle, Elm]

DEUTSCH-DEUTSCHE GRENZE 

Tourismus- und Bildungscluster 

Grenzgeschichte(n)  

HUNDISBURG (HALDENSLEBEN)

Touristischer Masterplan 

Schloss und Ort Hundisburg 

FLECHTINGEN / NATURPARK DRÖMLING

Cluster Gesundheit & Naturtourismus

Kneippkurort Flechtingen

A1

A3

A5

A2

A4

A6

Weitere Projekte und Maßnahmen B bis G (Teil 2)
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B5. Masterplan Freizeitwelten 
Indoor / Outdoor (u.a. Prüfung 
Erlebnisbauernhof an der A2) 

Projekte und Maßnahmen 

P r o j e k t e  u n d  M a ß n a h m e n (Teil 2)

Vernetzte 
Angebote 

Information, 
Vermarktung 

Betriebe / 
Tourist-InfosInfrastruktur

B1. Qualitätsoffensive Orte 
Aufenthaltsqualität, Orts-
bilder, Basis-Infrastruktur

B4. Rad- & Wanderregion
Sicherung Qualitätswege LK-
übergreifend, Koordinierungs-
stelle Aller-Elbe-Radweg  

B3. Info- und Leitsystem 
Wege, Straßen, Bahnhöfe 

B2. Mobilitätsregion 
ÖPNV Verbund, e-Mobilität, 
neue Erlebnisangebote (u.a. 
Draisine Schöningen) 

C1. Gastgeber-Offensive 

Ansiedlung, Nachfolge, 

Fachkräfte, Qualifizierung, 

Motivation  

C3. Tourismuszentrale,
Tourist-Infos 2.0 + Infopunkte

C5. Zukunft der Museen / 
Bildung & Tourismus, 
Heimatgeschichte  (u.a. 
Hohes Holz, Burg Ummendorf)  

B6. (punktuell) Infrastruktur 
Wohnmobilstellplätze, 
Wassertourismus  

C4. MICE-Locations /
MICE Allianz

C6. Elm-Börde Shop
Regionale Produkte, Hof-
läden, -cafés, Erlebnishöfe 

Digitalisierung:        InnovationsprogrammĂDigitales Hotel/Restaurantñ, ĂDigitale Tourist-Infoñ, ĂDigitales Museumñ, 

und Geschichte & Region Digital  - Virtual / Augmented Reality Projekte 

Organisation, Umsetzungsmanagement: Aufgabenverteilung, Arbeitskreise, Kooperationen, Standorte, Ressourcen, Finanzierung

E1. Elm-Börde Branding, 

Zusammengehörigkeit zeigen 

E5. Online / Social Media 
Marketing, Kampagnen 

E4. Zentrale Onlineplattform 
Masterportal, Partnerportal   

E3. Ausflugsplaner,
Kurzreiseplaner, Sales Guide

E7. Medien-Partnerschaften 
(Landes-, LK-übergreifend) 

E2. Online Wettbewerb 
Ă1.000 Entdeckerorteñ
Gäste, Gastgeber, Bürger

E6. Binnen-, Partner-
Kampagne, ĂAllianzenñ 

Themenkonzepte: ganzheitliche Entwicklungs-, Vermarktungs-, Vernetzungskonzepte für die Themen Schlösser, Burgen, Herren-

häuser, Menschheitsgeschichte / Archäologie, Romanik, Grenzgeschichte, Naturparke / Geopark

Investitionen in Leitprojekte / Angebotscluster (A1 bis A6, siehe Teil 1) A

B C D E

F

G

C2. Waldgaststättenkonzept

D3. Gäste-, Wanderführer-
Plattform

D4. (Neue) Events 
mit Strahlkraft

D1. TOP-Themenrouten, 
Entdeckertouren, 
Zielgruppenangebote  

D5. Regionalausstellung
im Kooperationsgebiet 

D2. Verknüpfung/Vermarktung: 
Straße der Romanik, 
Wege in die Romanik 
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Projekte und Maßnahmen  

Ergänzungen im Workshop:

¤ Naturpark Drömling eigenes Leitprojekt?

¤ Verknüpfung Waldgaststättenkonzept mit dem 

Thema Umwelt-, Naturbildung 

¤ Landleben-Thema stärker herausstellen (ist in 

den Themen und in Einzelmaßnahmen bereits 

verankert; Vernetzung mit bestehenden ländlichen 

Angeboten stärken, insbesondere mit den Partnern 

der ĂS¿Çen Tourñ und der ĂSalzigen Tourñ.

¤ Kreativtourismus thematisieren (in den Maßnahmen 

der Stadt Helmstedt bereits dokumentiert; im 

Kapitel Themen mit aufnehmen)  
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Strukturen Organisation des Tourismus
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Gemeindeebene  
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Aktuelle Vermarktung LK Börde  

TV Colbitz-
Letzlinger

Heide 

Magdeburger TV Elbe-Börde-Heide

Landkreis 

Börde
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Aktuelle Vermarktung LK Helmstedt  

TV Colbitz-
Letzlinger

Heide 

Magdeburger TV Elbe-Börde-Heide

TG Elm 
Lapp-
wald

Landkreis 

Helmstedt

Landkreis 

Börde




